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Créée en 1932 par Paul Ricard, cet

recette est issue d'un savoir-fai

historigue. C'est un assemblage unigt
dingrédients d’'origine naturelle :

de I'anis issu majoritairement

de badiane, de la réglisse et un bougue t

aromatique de plantes de Provence.

Découvrez un golt d'anis frais et franc
aux notes reglissees et boisées.
Ce pastis de Marseille se déguste
allongé d'eau fraiche (5 a 7 fois le
volume de pastis) et avec des glacons.

NE PAS CONSERVER AU FROID.

20 @l

PERNOD RICARD FRANCE ' LES DOCKS, IO PLACE DE LA JOLIETTE
13002 MARSEILL
VICE CONSOMMA E RS
TEL O 800 ’1_) 98 60 (SERVICE ET ARPPEL GRATUITS)

CE-A-RA §
& Oﬂmz FSC

Séparez les élernen{s avant de tner MIXTE

LRI

63937"016
RICARD COM

\@RD

PASTIS

MARSEILLE
FRANS

| Fsc* cooze00 [

—— DEPUIS 1932
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95% less waste
GREAT TASTE, SERVED SUSTAINABLY 60% to 90% CO2 reduction
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1al means were 1g less packaging and producing less waste in this bar
One Absolut ecoTOTE eliminates up to 600 single-use glass bottles over its lifespan.
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/ Trish Whakey

Dair Ghaelach

KILRANELAGH WC <
SINGLE POT STILL IRISH WHISKEY
“This whiskey was matured in American Oak Bourbon
barrels and finished in virgin native Irish Oak Hogshead
casks. Harvested from Kilranclagh Wood in
CoWicklow, the native oak has interacted with the
maturing whiskey to impart a layered medley of floral
booey and cinnamon spice notes with a full bodied nature, 22/

VIRGIN IRISH OAK COLLECTION

KILRANEL
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RS—— Entirely recyclable giftbox design
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