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Entwicklungen bei Easyfairs DACH-IT

< Starkes
Wachstum in
der DACH-IT

Region

713 Easyfairs
Marken in

DACH und
Italien

gl about,
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aaa Kernteam — 15 Enthusiaaasts
* Vertrieb = Customer Success
* Marketing 2 Community Building
» Deutschland / Osterreich / Schweiz

Easyfairs DACH-IT Centrals:

* QOperations

* Event Coordination
« MIT

* Finance

Parthernetzwerk regional

<
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Das Team hinter der aaa

Unsere Leidenschaft: Messen ‘
erfolgreich machen. Welche Werte uns - | R

« automation

dabei leiten?

7 Wir sind integer und engagieren uns S CER L e
fiir unsere Community = - “

7 Wirsind kreative Intrapreneure

7 Wir fordern Talente und bringen sie
zur Entfaltung

7 Wir haben Spald

7 Wir tragen Sorge flr unseren
Planeten

q Yall about
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Sommerumfragen 2025
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Umfragen Uberblick

Umfragen an

7 Besucher

v Standpersonal

¢ Messe-Organisatoren

Ziel

7 Wichtige Themen

¢ Zielgruppen

v Organisatorische Wiinsche

q Vallabout,
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Messe-Organisatoren




Themenbereich: B2B Marketing

FRAGE:

<
‘4

9

B2B Marketing: Wie wichtig ist
fur Sie aktuell Werbung fur
lhre Produkte / Leistungen auf
folgenden Kanalen?

Wie sehen Sie die Entwicklung
der Bedeutung in den
nachsten 2 Jahren?

10/09/2025
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A. Bedeutung klassische und digitale Fachmedien / Portale

0.6

051

Anteil (%)

Fachmedien: aktuelle Bedeutung und erwartete Entwicklung *Blau zeigt die aktuelle
s mmm Aktuell hoch+sehr hoch hohe Relevanz (,,hOCh +
El Zukunft: nimmt zu/stark zu sehr hOCh“).

mmm Zukunft: ricklaufig/stark ricklaufig

*Grun zeigt den Anteil der
Befragten, die eine
Zunahme erwarten.

*Rot zeigt den Anteil, die
eine Abnahme erwarten.

¢~ Die Medienwelt ist digital:

re\d ! { \ . . . .
P e ef2®° nens e s & Print bereits auf niedrigem
o 00 e \O . .
20 ° e orl’ Niveau und verliert stark.
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B. Direktkommunikation

(= AuRendienst und E-Mail
Direktkommunikation: aktuelle Bedeutung und erwartete Entwicklung bleiben Top-Kanile, Postversand

I Aktuell hoch+sehr hoch .
0.8r B Zukunft: nimmt zu/stark zu Ver“ert sta rk.

B Zukunft: ricklaufig/stark ricklaufig

63%

Anteil (%)
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C. Content-getrieben Kanale

Content-getriebene Kanale: aktuelle Bedeutung und erwartete Entwicklung
0.5} 48%

46% 45%

B Aktuell hoch+sehr hoch
B Zukunft: nimmt zu/stark zu
B Zukunft: racklaufig/stark racklaufig

Anteil (%)

¢ = Content-Formate werden stark
wachsen
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D. Digitale Reichweiten- und Interaktionskanale

Digitale Kanale: aktuelle Bedeutung und erwartete Entwicklung

89%

B Aktuell hoch+sehr hoch
0.8} B Zukunft: nimmt zu/stark zu
B Zukunft: racklaufig/stark rucklaufig

(- Eigene Webseite, Social Media
und SEA sind heute stark und
wachsen weiter

-> Linked-In ist der mit Abstand
bedeutendste Social Media Kanal,
gefolgt von YouTube, Instagram
und Facebook

57%

¢ Video Marketing und
Influencer gewinnen ebenfalls
deutlich dazu.

q Vallabout,
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Erwartete Entwicklung B2B Marketing- Zusammenfassung

B2B Marketing- Kanale Aktuelle Bedeutung vs. Zukunftstrend (Bubble Chart)

o.6r e | Media
H @eo Marketing & e Webseite
@dcasts /Audloformate maschinenmarketing

.léeﬂﬂmeﬂé%mware

0.4r Oﬂ’luencer—Marketmg
.ndienst
.ail Marketing
.pe2|aI|S|erte B2B ale
chmagazine online / ePaper

tchmag:azine E-Mail Newsleter
0.0 e

0.2r

lefonisches Marketing
~02 S

Nettotrend (Zunahme - Rickgang)

—04}

0.6 Postversand .achmagazine Print
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Standpersonal




Themenbereich: Hauptmotive der
Besucher

FRAGE:

< Wie bewerten Sie das Interesse
der all about automation-
Besucher an den folgenden
Themen im Vergleich zu anderen
Fachmessen?

.

q Vallabout,
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Interessen der all about automation-Besucher im Vergleich zu anderen Fachmessen:

¢ aaaist die praxis- und
umsetzungsorientierte
Losungsmesse.

Konkrete Losungen fur aktuelle Herausforderungen
Kontakte zu neuen Lieferanten oder Dienstleistern (Neukunden)

Vertiefung bestehender Geschaftsbeziehungen (Bestandskunden)

¢~ Neukontakt- und
Sourcing-Starke sind tber
dem Durchschnitt.

Networking und Austausch mit anderen Branchenkollegen

Innovative Technologien und Neuentwicklungen

(- Beziehungsarbeit &
Austausch funktionieren
uberdurchschnittlich gut.

Nutzung der Messe als allgemeinen Branchentreff
Bewahrte Produkte und etablierte Losungen

Informationen Uber allgemeine Branchenthemen und Trends
¢~ Innovationsimpulse
werden starker gesehen als
bei anderen Messen.

Weiterbildungsmadglichkeiten (Vortrage, Workshops, Fachgesprache)

Anteil (%)

Das Interesse der all about automation Besucher ist im Vergleich zu anderen Fachmessen ...
N viel weniger gleich W viel mehr
e weniger e mehr kann ich nicht beurteilen ‘ 2 all about
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Themenbereich: Organisatorisches

FRAGE:

‘ﬂ

< Wie bewerten Sie folgende
organisatorischen Vorschlage fur
die all about automation?

q Vallabout,
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Besucher, die den Ausstellern etwas verkaufen mochten (z. B. Dienstleister, Berater),
erhalten keinen kostenfreien Eintritt mehr.

EO%
s 35,80 % (= Setzen W|r.ab qer? nachsten
Messen so weit moglich um
30% 25,93 % 24,98 %
209%
10,70 %
- - -
o NN
Gar nicht Eher nicht Meutral f Eher sinnwvaoll Sehr sinmvoll
sinnvall sinnvaoll Egal

¢ Yallabout,
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Auf dem Namensschild der Besucher wird neben Unternehmen und Name auch die

Funktion gelistet.

&0%

40%

30%

20%

10%

0%

20

0,41 %

Gar nicht
sinnvall

10/09/2025

2,88 %
[

Eher nicht
sinnvall

13,17 %

Meutral /
Egal

Eher sinnwvoll

Sehr sinmvoll

¢~ Setzen wir ab den nachsten

Messen um

<
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Fur das Catering gibt es auch bei Getranken und Snacks Guitscheine. Diese konnen
Aussteller an Besucher ausgeben.

EQ9%%
71 % .
0% 34, ¢ Wir erstellen Konzept,
0% 26,45 % kalkulieren und prifen.
22,31 %
209%%
9,92 % 8,68 %
- -
. L
Gar nicht Eher nicht Meutral f Eher sinnvoll Sehr sinnvoll
sinnwvoll sinnvoll Egal

¢ Yallabout,
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Am ersten Messetag findet ab 15.30 Uhr fur alle Aussteller und Besucher ein lockeres

Meet & Great / Feierband-Bier-Treffen in der Halle statt.

50%

40%

30%

20%

10%

0%

22

2,49 %
|

Gar nicht
sinnwvaoll

10/09/2025

29,05 %
8,71 %
Eher nicht Meutral /
sinnvoll Egal

39,42 %

Eher sinnvall

22,582 %

Sehr sinnvoll

¢~ Wir testen dies an einzelnen

Standorten

<
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Am Nachmittag gibt es eine Keynote eines hochrangigen Redners auf der Talk
Lounge in der Messehalle.

50%

40%

30%

20%

10%

0%

23

1,24 %

Gar nicht
sinnvoll

10/09/2025

49,38 %
9,13 %
Eher nicht Meutral /
sinnvoll Egal

33,20 %

¢ Wir steigen tiefer in
Uberlegungen ein und testen
ggf. an einzelnen Standorten

7,88 %

Eher sinnvoll Sehr sinnvoll

¢ Yallabout,
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Die Messeoffnungszeit ist auch am ersten Messetag nur bis 16 Uhr (aktuell 17 Uhr).

EQ%
A9
29,75 % ¢~ Wir bleiben vorerst bei 17 Uhr
30% 25.21% und versuchen, den Nachmittag zu
20,66 Y%
17,36 % beleben.
20%
9,09 %
0%
Gar nicht Eher nicht Meutral / Eher sinnvoll Sehr sinnvoll
sinnvoll sinnvoll Egal
¢ Yall about
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Die Messeoffnungszeit morgens bereits ab 8.30 Uhr (aktuell 9 Uhr).

50%

40%

30%

20%

10%

0%

25

22,4 %

Gar nicht
sinnwvaoll

10/09/2025

36,51 %

Eher nicht
sinnvall

26,56 %

Meutral /
Egal

1,62 %

Eher sinnvall

4,15 %

Sehr sinnvoll

¢+ Wir bleiben bei 9 Uhr und

konnen ausschlafen

<
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Themenbereich: Wirtschaftliche
Lage

FRAGE: ' &%

“

< Einschatzung der aktuellen
wirtschaftlichen Lage und
Entwicklung

q Vallabout,
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Themenbereich: Wirtschaftliche Lage

Einschatzung der aktuellen
wirtschaftlichen Lage des eigenen Unternehmens:

0%
40%
30%
20%
10%
0,82 %
0%
sehr
schlecht
27

22,29 %

schlecht

10/09/2025

46,00 %
24,69 %
3,29 % 2,88 %
I
weder gut gut sehr gut kann ich
noch nicht
schlecht beurteilen

Erwartung der Entwicklung der wirtschaftlichen Lage
des eigenen Unternehmens in den nachsten 12

Monaten:

T0%

g0%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

wird sich
stark
verschlecht
ern

6,58 %

wird sich
verschlecht
ern

31,28 %

wird
gleich
bleiben

52,67 %

wird sich
verhessarn

412 % 5,35 %
.
wird sich kann ich
stark nicht
verbessern beurteilen
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Besucher




Themenbereich: Relevante Themen

FRAGE:

< Welche Themen sind fiir Sie
besonders relevant?

< What keeps you awake at night?
Welche Herausforderung
bereitet am meisten
Kopfzerbrechen.

\'" v
Ay A
x Y Qi
\ -y g ‘
q Vallabout,
29 10/09/2025 « automation




Welche Themen aus dem Bereich Automatisierung, Digitalisierung und Robotik sind fiir Sie derzeit besonders

relevant?
100%
90% I,
80% 3 o
70%
60% 2
50% 3 ‘.
40%
30%
20%
10%
0%

1
2

o)

i N
N N

1 0 : K
N N
o (=)

A o K
i & & & & &
& o > 4 i+ N
o N e ¥ & N &
(\°0 K] & [s) \'é N
O A o & 3 <5
& &_\ & & & &
%& 6-‘0 ‘,‘V t—‘}-é'(\ K?:c\ 2
\‘O(Q ‘;\_6 o’\a \o?l :,,’b ) (\Q; ("&'
A A N &
N N . & & > & &
. Y e > ) &%
& & X < & < & :
& & & & &
> & ® @e’ x&
X &

B Gar nicht relevant  m Eher nicht relevant B Teils / Teils M Eherrelevant B Sehr relevant
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Welche der nachfolgenden "bewdahrten" Automatisierungsthemen spielen fiir Sie im
Arbeitsalltag eine grolde Rolle?

100%
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%

0%

Qo o &) © Qo &
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¢ & sv o O & & O &~ &5
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B Gar nicht relevant2 @ Eher nicht relevant B Teils / Teils M Eher relevant M Sehr relevant
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Welche Herausforderung oder welches Problem bereitet den Besuchern aktuell im Bereich

Automatisierung am meisten Kopfzerbrechen?

1. Fachkrifte & Know-how

* Mangel an kompetentem Personal / Fachkraftemangel.

» Schwierigkeiten, internes Know-how fiir Automatisierung aufzubauen.

* Komplexitdt neuer Technologien (iberfordert Teile der Belegschaft.

&) Eindeutig eines der dominanten Probleme.

2. Kosten, Investitionen & Wirtschaftliche Lage

* Hohe Investitionskosten flr Automatisierung vs. manuelle Tatigkeiten.

» Mangelnde Investitionsbereitschaft in KMU.

* Unsichere weltweite Wirtschaftslage — wenige Projekte, Zurlickhaltung bei Budgets.

* Kosten/Nutzen-Abwagung bei Automatisierung.

[&1 Sehr hdufig genannt, besonders bei KMUs und Automotive-Zulieferern.

5. Marktdynamik & Kundenanforderungen

L ]

L ]

L ]

L ]

Stetig wechselnde Anforderungen.

Steigende Individualisierung / kleinere LosgréBen.

Lastenhefte werden detaillierter & komplexer.

3. Technologische Herausforderungen

L]

L ]

L]

L ]

L ]

Unterschiedliche Softwareplattformen (SPS, Steuerungssysteme).
Interoperabilitdt / fehlende Standards.

Portierung alter Software & Kompatibilitét von Steuerungen.
Roboteranbindung, Sensorik, Simulationstools.

Integration neuer Technologien (KI, Bildverarbeitung, Cloud, Datenmanagement).

[} Technische Komplexitit & Schnittstellenprobleme sind ein Kern-Thema.

4. Regulatorik & Standards

L ]

L ]

Meue Maschinenrichtlinie, CE-Themen, Sicherheitsnormen.

Zertifizierung & Dokumentationspflichten.

&2 Eher punktuell, aber fiir einige ein zentrales Hindernis.

Probleme der Automobilindustrie (Umsatzriickgang, Umbruch).

EJ Herausforderungen durch Marktdruck & Kundenanforderungen. < Yall about
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TERMINE 2026

7 Berlin:

7 Friedrichshafen:
7 Heilbronn:

7 Wels (AT)*:

7 Hamburg:

7 Straubing*:

@ Zurich (CH)*:

7 Chemnitz:

7 Dusseldorf:

* Immer in geraden Jahren
(Wetzlar in ungeraden Jahren)

** Messegeldnde voll belegt

28.
10.
06.
20.
02.
10.
26.

23

14.

+ 29. Januar
+11. Marz

+ 07. Mai

+ 21. Mai

+ 03. Juni

+ 11. Juni

+ 27. August

. - 24. September
+ 15. Oktober

~ 440 Aussteller
~ 210 Aussteller **

~ 250 Aussteller
~ 160 Aussteller **
~ 210 Aussteller
~ 240 Aussteller **
~ 230 Aussteller

; Hamburg
Diisseldorf ; 9
Chemnitz
Wetzlar

; Heilbronn 9
Straubir
; Friedrichshafen



Bewahrtes Konzept + neue Aktionen

7Intensivierte Verbindung mit regionalen Kompetenzpartnern

7 Future Now Hub! an diversen Standorten: Sonderfldche zu
zukunftsorientierten Automatisierungsthemen

< Starkerer Fokus auf Start-ups

“ Content-Partnerschaften mit Redakteuren, Influencern, Multiplikatoren
“ Content-Formate vor Ort: FUhrungen, Workshop, Round-Tables

7 Content-Formate digital: Blog, Community-Newsletter & mehr

< Key-Visitor Aktivierung pro Standort

q Vallabout,
« automation



Ausbau der ESG-Aktivitaten

FOr 2026 auf aaa Projektebene geplant:

7 Recycling fUr Teppichbdden und
Bedruckungen

< Testphase:Wiederverwendung Grafiken
7 Weitere Optimierung der Messe-Logistik

7 Ausweis der Vorteile des All-in Systems

<7 und vieles mehr...

= ACTHEFUTURE

W by EASYFAIRS

@ ELSYFAIRS “ Q
Key achievements for the planet since
2019
-33% -37% -39% -35%
total CO: energy-related waste-related carbon
emissions CO: emissions CO: emissions intensity by
in our venues in our venues employee
https://www.easyfairs.com/sustainability/
q Yall about
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TERMINE 2027

7 Berlin: 27. + 28.
7 Friedrichshafen: 02. + 03.
7 Wetzlar/GieBen* 21. + 22.
7 Heilbronn: 12. +13.
7 Hamburg: 01. + 02.
7 Chemnitz: 15. + 16.
7 Graz (AT)* 21. + 22.
7 Dusseldorf: 13. + 14.

* Immer in geraden Jahren: Wels, Ziirich, Straubing
Immer in ungeraden Jahren: Wetzlar und Graz

Anderungen der Terminierung 2027 vorbehalten

7 Anmeldungen moglich ab Ende November 2025

Januar 2027
Marz 2027

April 2027

Mai 2027

Juni 2027
September 2027
September 2027
Oktober 2027

Diisseldorf ;

; Hamburg
; Chemnitz
Wetzlar

; Heilbronn 9
Stmv
Friedrichshafen
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THANK YOU
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